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间 杜 宾 面板 模型 的 实证 研究 


摘要 : [ 目的 】 信 息 消费 已 成 为 日 益 增 长 的 消费 热点 , 为 了 促进 城镇 居民 的 信息 消费 水 平 , 对 其 影响 因素 进行 研 
究 。[ 方法 ] 分 析 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 发 展 状况 及 空间 相关 性 ， 以 及 当期 信息 消费 会 受到 的 三 种 内 、 外 部 影 


响 ,构建 相应 的 理论 模型 ,进一步 基于 动态 空间 杜 宾 模型 进行 实证 研究 。[ 结果 】 当 期 信息 消费 支出 对 相 邻 地 区 
并 没有 产生 空间 游 出 效应 ,信息 消费 表现 出 耐用 性 特征 ， 而 居民 信息 消费 会 受 相 邻 地 区 居民 信息 消费 习惯 的 影 
响 ; 影响 因素 中 物价 和 收入 的 提升 , 短期 内 会 促使 本 地 居民 信息 消费 支出 增加 ; 而 受 教育 水 平和 信息 基础 设施 


水 平 的 提升 ,短期 内 会 对 相 邻 地 区 产生 显著 的 正 向 空间 溢出 效应 ; 长 期 效应 中 ,只 有 物价 和 收入 对 本 地 居民 信 


息 消 费 支 出 有 影响 。[ 局 限 】 
人 等 5 个 因素 进行 分 析 , 未 考虑 的 因素 可 能 会 对 分 析 结 


由 于 数据 的 可 获得 性 ,选用 物价 指数 、 受 教育 水 平 、 信 息 基 础 设施 、 网 民 人 数 、 收 


产生 影响 。 [ 结论 ] 在 研究 居民 消费 的 影响 因素 时 ， 必 


须 考 虑 空间 效应 的 各 种 影响 , 否则 估计 结果 可 能 是 有 偏 的 。 
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消费 理论 是 经 济 学 研究 的 核心 课题 ， 通 过 构建 
消费 函数 ,研究 消费 支出 与 其 影响 因素 之 间 的 关系 ， 
可 为 制定 合理 有 效 的 消费 政策 提供 理论 依据 。2013 
年 8 月 , 《国务 院 关 于 促进 信息 消费 扩大 内 需 的 若干 
意见 》 白 皮 书 向 社会 公布 , 信息 消费 已 成 为 日 益 增长 
的 消费 热点 ,发展 潜力 巨大 , 不 但 可 以 促进 消费 升 
级 、 释 放 市 场 潜力 ， 又 能 够 带动 有 效 投资 。 因 此 有 必 
要 对 信息 消费 的 影响 因素 进行 研究 中 1。 首先 需要 明确 


了 中 


以 下 三 点 问题 : 

(1) 由 于 忽略 空间 维度 存在 的 跨 区 相关 效应 ,会 
得 到 有 偏 的 结论 。 那 么 省 域 之 间 城 镇 居民 信息 消费 是 
否 存在 空间 洪 出 效应 ? 

(2) 目前 在 消费 领域 研究 中 常用 的 习惯 形成 理论 ， 
是 否 适用 于 中 国 城镇 居民 信息 消费 需要 进行 论证 。 信 
息 消费 支出 包括 购买 信息 类 产品 和 服务 , 并 且 由 于 信 
息 消 费 的 独特 特性 ,是 否 导致 居民 信息 消费 存在 内 、 
外 部 习惯 形成 效应 ? 

(3) 针对 以 上 两 点 分 析 结 论 , 动态 非 空间 面板 模 
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型 或 是 空间 非 动态 面板 模型 是 否 适用 于 研究 此 问题 ? 
本 文 针对 这 些 问 题 进行 研究 , 分 析 中 国 城镇 居民 
言 息 消费 的 影响 因素 。 


2 相关 研究 


习惯 形成 理论 可 以 分 为 内 部 习惯 形成 和 外 部 习惯 
形成 , 前 者 主要 强调 消费 者 自身 过 去 的 消费 水 平 对 现 
期 消费 的 影响 ,而 后 者 主要 研究 具有 示范 作用 群体 的 
消费 行为 对 消费 的 影响 。Naik 等 基于 生命 周期 假说 ， 
通过 效用 最 大 化 模型 构建 消费 习惯 的 理论 模型 中。 
Dynan 基于 消费 者 跨 期 效用 最 大 化 模型 , 研究 了 消费 
习惯 对 当期 消费 的 影响 外。Guarigliad 等 研究 消费 习 
惯 、 持 久 收 入 、 劳 动 收 入 风险 对 当期 消费 的 影响 四。 
Angelini 研究 消费 习惯 、 预 防 性 储蓄 、 财 宣 、 收 入 对 
当期 消费 的 影响 中 。Alessie 等 研究 习惯 形成 和 收入 不 
确定 性 对 当期 消费 的 影响 9。 

在 研究 中 国 居民 消费 影响 因素 方面 , 考虑 内 、 外 
部 习惯 形成 因素 以 及 当期 消费 的 空间 溢出 效应 ,代表 
性 的 文献 主要 有 : 艾 春 荣 等 运用 动态 非 空间 面板 模型 ， 
发 现在 总 消费 增长 率 变动 上 中 国 城镇 与 农村 表现 出 一 
定 程 度 的 耐久 性 , 在 非 耐 用 消费 支出 上 农村 居民 表现 
出 一 定 的 习惯 , 但 城镇 居民 的 消费 习惯 几乎 不 存在 中 。 
杭 斌 等 运用 动态 非 空 间 面 板 模 型 , 分 别 研 究 习 惯 形成 
下 的 农户 缓冲 储备 行为 和 中 国 城镇 居民 的 习惯 形成 效 
应 中 I。 辣 新 华 等 运用 动态 非 空 间 面 板 模型 , 将 内 部 习 
惯 形成 、 外 部 习惯 形成 与 消费 结构 相 结 合 ,， 对 中 国 农 
村 居民 消费 行为 进行 实证 分 析 (M"。 贾 男 等 运用 动态 非 
空间 面板 模型 对 农村 家 庭 食 品 消费 进行 研究 ， 发现 其 
具有 显著 的 内 部 习惯 形成 效应 , 但 总 消费 不 存在 消费 
习惯 01。 崔 海燕 等 运用 动态 非 空间 面板 模型 ， 基 于 习 
惯 形成 理论 对 城乡 居民 的 消费 行为 进行 研究 王国 。 苏 
方 林 等 运用 非 动态 空间 杜 宾 模 型 研究 城镇 居民 消费 问 
题 , 发 现 当 期 人 均 消 费 支出 具有 正 向 空间 溢出 效应 中 1。 
焦 志 伦 运 用 非 动 态 空 间 杜 宾 模 型 研究 中 国 城 市 消费 问 
题 ， 发 现 城市 空间 消费 市 场 结构 更 多 地 表现 为 区 隔 效 


通过 以 上 分 析 , 发 现 对 消费 支出 影响 因素 的 研究 
存在 以 下 不 足 : 

(1) 多 数 仅 考虑 内 部 或 外 部 习惯 形成 因素 , 或 是 
当期 消费 的 空间 效应 一 种 因素 , 很 少 同时 考虑 这 三 

影响 因素 ,而 对 外 部 习惯 较 少 考虑 或 以 平均 值 进 
行 替代 ; 

Q) 在 研究 信息 消费 影响 因素 时 , 分 析 其 空间 相 
关 性 的 文献 较 少 ; 

(3) 尚 没 有 明确 居民 在 信息 消费 领域 是 否 具 有 习 
惯 形成 效应 。 

针对 以 上 问题 , 本 文 分 析 了 中 国 城镇 居民 信息 消 
费 的 空间 相关 性 ,以 及 当期 信息 消费 会 受到 的 三 种 
内 、 外 部 影响 ,进一步 采用 动态 空间 杜 宾 面 板 模型 实 
证 分 析 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 影响 因素 。 


3 信息 消费 及 其 影响 因素 


消费 理论 一 直 是 经 济 学 研究 的 核心 课题 , 通过 构 
建 消费 函数 ， 从 而 研究 消费 支出 与 其 影响 因素 之 间 的 
关系 。 考 虑 到 数据 的 可 获得 性 , 信息 消费 的 影响 因素 
选用 物价 指数 、 受 教育 水 平 、 信 息 基础 设施 、 网 民 人 
数 和 收入 这 5 个 因素 进行 分 析 [1。 

考虑 到 2002 年 以 来 居民 信息 消费 水 平 的 迅猛 发 
展 , 同时 由 于 统计 年 鉴 中 2014 年 以 后 城镇 居民 收入 与 
消费 数据 的 统计 口径 发 生变 化 , 故 选取 中 国 大 陆 31 个 
省 (市 、 自 治 区 ), 2002 年 -2013 年 的 样本 数据 。 该 期 间 
正 是 信息 消费 快速 发 展 的 时 期 ,因此 分 析 这 一 时 期 影 
响 信 息 消费 的 主要 因素 , 对 于 促进 信息 消费 持续 增长 
具有 重要 意义 。 所 有 数据 均 来 源 于 历年 的 中 国 统计 年 
鉴 、 中 国信 息 年 鉴 、 中 国人 口 和 就 业 统计 年 鉴 (2006 
年 之 前 为 中 国人 口 统计 年 鉴 ) 和 各 省 (市 、 自 治 区 ) 的 统 
计 年 鉴 。 为 剔除 物价 因素 的 影响 , 利用 以 2002 年 为 基 
期 的 分 省 (市 、 自 治 区 ) 城 镇 居民 消费 价格 指数 对 相关 
数据 进行 平 减 。 

(1) 信息 消费 支出 (CZXF) 

关于 信息 消费 的 内 涵 , 一 种 观点 认为 信息 消费 


应 而 非 集聚 效应 中 。 曹 景 林 等 运用 非 动态 空间 面板 模 
型 对 农村 居民 的 内 部 和 外 部 示范 效应 进行 研究 中 。 陈 
燕 武 运用 空间 面板 模型 ， 发 现 城乡 居民 信息 消费 具 
有 内 部 习惯 效应 和 当期 消费 支出 的 正 向 空间 溢出 效 
应 中 


是 居民 所 有 用 于 信息 类 产品 和 服务 的 支出 ; 另 一 种 
观点 认为 信息 消费 是 对 基于 互联 网 的 新 型 信息 产品 
和 新 型 信息 服务 的 消费 ， 新 型 信息 产品 包括 功能 

机 、 智 能 手机 、 平 板 电脑 、 微 型 计算 机 、 智 能 电视 、 
IPTV 终端 等 网 络 化 终端 产品 ; 信息 服务 主要 包括 语 
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音 服务 、 互 联网 接 人 服务、 信息 内 容 服 务 以 及 软件 应 
HRZ., 可 以 看 出 ， 后 一 种 观点 认为 的 新 型 信息 消 
费 包 括 在 前 一 种 观点 中 。 鉴于 目前 信息 消费 统计 数据 
获取 的 难度 ,参照 大 多 数学 者 的 做 法 , 将 中 国 城镇 居 
民 人 均 消费 性 支出 的 交通 通讯 、 娱 乐 文化 教育 、 医 疗 
保健 三 项 消费 支出 总 额 加 总 作为 居民 信息 消费 支出 
的 替代 中 1。 

(2) 物价 指数 (CZJG) 

由 于 目前 统计 年 鉴 中 没有 提供 信息 消费 价格 指 
数 , 本 文选 用 城镇 居民 消费 价格 指数 (2002 年 为 基期 ) 
作为 奉 代 ， 以 反映 整体 物价 水 平 对 居民 信息 消费 支出 
的 影响 。 

(3) 受 教育 水 平 (SJYSR) 

用 城镇 居民 平均 受 教育 年 限 来 奉 代 , 用 来 反映 城 
镇 居民 受 教 育 水 平 提高 对 居民 信息 消费 支出 的 影响 。 
具体 测算 方法 为 : 将 未 上 过 学 、 小 学 、 初 中 、 高 中 、 
大 专 及 以 上 以 1 年 、6 年 、 9 年 、12 年 、16 年 为 权重 ， 
计算 每 一 种 受 教育 水 平 人 数 所 占 比 重 ,， 再 计算 加 权 和 
便 得 到 人 均 受 教育 水 平 。 

(4) 信息 基础 设施 (CTGL) 

选用 长 途 光 缆 长 度 作为 替代 , 来 反映 信息 基础 设 
施 对 信息 消费 支出 的 影响 。 

(5) 网 民 人 数 (WMRS) 

因 和 缺乏 单独 的 分 省 域 城 镇 居民 网 民 数 据 , 这 里 选 
用 网 民 总 人 数 来 奉 代 ,表示 居民 中 使 用 新 技术 消费 信 
息 的 广度 ,以 反映 其 对 居民 信息 消费 支出 的 影响 。 

(6) 城镇 居民 收入 水 平 (CZSR) 

用 城镇 居民 人 均 可 支配 收入 来 表示 , 用 来 反映 居 
民 消 费 能 力 提高 对 信息 消费 支出 的 影响 。 


4 ”中 国 城镇 居民 信息 消费 的 描述 性 统计 分 析 


41 ”城镇 居民 信息 消费 支出 分 析 

2002 年 -2013 年 城镇 居民 人 均 信 息 消费 支出 的 变 
化 趋势 如 网 1 所 示 , 可 以 看 出 2002 年 -2013 年 人 均 信 
息 消 费 支出 呈 持 续 增长 态势 。2002 年 城镇 居民 人 均 信 
息 消 费 支出 为 1 958.4 元 , 到 2013 年 ,城镇 居民 人 均 信 
息 消 费 支 出 为 4 569.092 56, 增加 2 610.692 元 , 平均 每 
年 增加 8.06%。 
4.0 ”城镇 居民 信息 消费 系数 分 析 

信息 消费 系数 是 信息 消费 统计 的 重要 指标 ， 它 反 
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图 1 2002 年 -2013 年 城镇 居民 信息 消费 支出 
变化 趋势 


映 居民 信息 消费 支出 占 其 总 消费 支出 的 比重 ,是 表征 
言 息 社 会 和 信息 化 发 展 阶段 的 一 个 新 维度 。 信 息 消费 
系数 值 越 大 , 说 明 居 民 信 息 消费 支出 占 其 总 消费 支出 
的 比重 越 高 ， 即 居民 的 消费 水 平和 质量 也 相应 达到 更 
高 层级 。2002 年 -2013 年 城镇 居民 信息 消费 系数 的 变 
化 趋势 如 图 2 所 示 , 可 以 看 出 城镇 居民 信息 消费 系数 
在 样本 期 内 有 一 定 波动 , 但 总 体 呈 上 升 趋势 。 由 2002 
年 的 0.3248 上 升 到 2013 年 的 0.3412, 平均 每 年 增加 
0.48%。 
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图 2 2002 年 -2013 年 城镇 居民 信息 消费 系数 
变化 趋势 


4.3 ”城镇 居民 信息 消费 倾向 分 析 

信息 消费 倾向 衡量 的 是 居民 收入 中 用 于 信息 消 
费 支出 的 份额 , 信息 消费 倾向 的 高 低 直接 反映 居民 
信息 消费 需求 的 意愿 及 程度 。2002 年 -2013 年 城镇 居 
民 信 息 消 费 倾向 的 变化 趋势 如 图 3 所 示 , 可 以 看 出 ， 
城镇 居民 信息 消费 倾向 在 样本 期 内 有 一 定 波动 , 但 
总 体 上 呈 下 降 趋 势 。 城 镇 居民 信息 消费 倾向 由 2002 
年 的 0.2543 下 降 到 2013 年 的 0.2281, 平均 每 年 下 降 
0.94%, 
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图 3 2002 年 -2013 年 城镇 居民 信息 消费 倾向 
趋势 图 


4.4 城镇 居民 信息 消费 的 全 局 空间 相关 性 分 析 
先后 采用 k-nearest(k=4) 空 间 权重 矩阵 和 各 省 份 的 


is 
空间 权重 矩阵 | w 24 d^ 
oi- j 
证 , 结果 发 现 空 间 联系 主要 发 生 在 有 共同 边界 的 地 区 
之 间 , 而 且 空 间 相 关 性 随 距离 的 增 大 而 减弱 ， 所 以 最 
终 采 用 基于 rook 规则 的 一 阶 权 值 和 矩阵 (选取 广东 、 广 
西 两 个 省 作为 海南 的 相 邻 区 域 ) 1。 
首先 统计 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 空间 Moran's I 
及 其 显著 性 ， 如 表 1 所 示 。 可 以 看 出 , 2002 年 以 来 ， 
Moran's I 都 很 显著 , 表现 出 较 强 的 正 空间 相关 性 。 
一 步 , 绘制 了 Moran's I 变化 趋势 图 ， 如 图 4 所 示 ， 
IRTE 2010 年 略 有 起 伏 , 但 总 体 处 于 上 升 趋势 。 
E 1 中国 城镇 居民 信息 消费 的 空间 Moran's I AC: 


地 理 距 离 进行 模拟 实 


显著 性 

年 份 Moran’s I 年 份 Moran's I 

2002 0.137(0.057) 2008 0.325(0.001) 
2003 0.151(0.042) 2009 0.330(0.001) 
2004 0.163(0.036) 2010 0.312(0.001) 
2005 0.184(0.025) 2011 0.346(0.000) 
2006 0.248(0.005) 2012 0.336(0.001) 
2007 0.290(0.002) 2013 0.341(0.000) 


QE: 括号 内 为 相应 的 p 值 。) 


4.5 ae ano s 间 相关 性 分 析 
本 文 绘制 了 2013 年 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 
Moran’sI1 散 点 图 ， 如 图 5 Brzs ; JH; Moran's IX 0.341, 
表明 存在 较 高 的 空间 自 相关 性 。 其 中 第 一 象限 共有 6 
个 省 份 ， 表 现 出 高 信息 消费 水 平 、 高 空间 滞后 特征 
(HH), 这 些 省 份 依次 是 北京 、 上 海 、 天 津 、 江 苏 、 福 
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图 4 2002 年 -2013 Æ Moran's I € 4635 25 K 


建 、 浙 江 。 第 二 象限 共有 6 个 省 份 , 表现 出 低 信息 消 
费 水 平 、 高 空间 滞后 特征 (LHJ),， 这些 省 份 依次 是 海南 、 
江西 、 河 北 、 黑 龙 江 、 安 徽 、 广 西 。 第 三 象限 有 14 
个 省 份 ， 表现 出 低 信 息 消 费 水 平 、 低 空间 滞后 特征 
(LD， 这 些 省 份 依次 是 湖南 、 山 西 、 宁 夏 、 陕 西 、 甘 
肃 、 贵 州 、 河 南 、 湖 北 、 重 庆 、 四 川 、 云 南 、 西 藏 、 
青海 、 新 疆 。 第 四 象限 共有 2 个 省 份 , 表现 出 高 信 ， 
消费 水 平 、 低 空间 滞后 特征 (HL), 这 些 省 份 依次 是 广 
东 、 内 蒙古 。 此 外 还 有 3 个 省 份 表 现 出 非典 型 的 空间 
TRAE, 依次 是 : 吉林 、 山 东 、 辽 宁 


c 


^ 


Moran scatterplot (Moran's I = 0.341) 
czxxf2013 
24 : L 


图 5 2013 年 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 Moran'sI 
散 点 图 
为 进一步 理解 中 国 城镇 居民 信息 消费 的 空 n 


性 , 本 文 绘制 了 2002 年 -2013 年 中 国 城镇 居民 信息 

费 均 值 的 Morans 工 散 点 图 ， 如 图 6 所 示 。 ee 

为 0.285， 表 明 存 在 较 高 的 空间 自 相 关 性 。 其 中 第 一 象 

REA 6 个 省 份 , 表现 出 高 信息 消费 水 平 、 高 空间 灌 
后 特征 (HH)， 这 些 省 份 依次 是 福建 、 江 苏 、 天 津 、 上 海 、 

浙江 、 北 京 。 第 二 象限 有 5 个 省 份 , 表现 出 低 信息 消费 
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水 平 、 高 空间 滞后 特征 (LH), 这 些 省 份 依次 是 海南 、 江 
西 、 河 北 、 安 徽 、 广 西 。 第 三 象限 有 16 个 省 份 , 表现 
出 低 信 息 消费 水 平 、 低 空间 沾 后 特征 (LL), 这 些 省 份 依 
次 是 黑龙 江 、 湖 南 、 吉 林 、 贵 州 、 宁 夏 、 山 西 、 河 南 、 
甘肃 、 湖 北 、 西 藏 、 青 海 、 新 疆 、 四 川 、 云 南 、 重 庆 、 
陕西 。 第 四 象限 有 1 个 省 份 : 广东 ,表现 出 高 信息 消费 
水 平 、 低 空间 滞后 特征 (HL)。 此 外 还 有 3 个 省 份 表现 出 
非典 型 的 空间 特征 , 依次 是 : 辽宁 、 山 东 、 内 蒙古 。 


Moran scatterplot (Moran's I = 0.285) 
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图 6 2002 年 -2013 年 中 国 城镇 居民 信息 消费 均值 
的 Moran's I 3&5. E] 

从 以 上 分 析 可 以 看 出 , 城镇 居民 信息 消费 支出 虽 

然 呈 快速 增长 态势 ,消费 意愿 呈 下 降 态 势 , 但 是 地 区 


间 的 空间 相关 性 却 呈 上 升 态势 。 
5 理论 模型 


由 于 信息 消费 存在 空间 相关 性 ， 所 以 必须 考虑 存 
在 的 空间 因素 , 否则 估计 结果 可 能 是 有 偏 的 。 实 际 上 
正 是 因为 存在 空间 因素 , 才 可 以 引入 信息 消费 支出 的 
滞后 项 及 其 空间 滞后 项 来 反映 信息 消费 的 内 、 外 部 影 
响 ， 具 体 当 期 信息 消费 会 受到 三 种 影响 

(1) 前 期 信息 消费 产生 的 内 部 影响 ; 

Q) 前 期 信息 消费 的 空间 滞后 项 表示 的 外 部 影响 ; 

(3) 当期 信息 消费 的 空间 兆 后 项 表示 的 外 部 影响 。 

从 而 需要 将 三 种 内 、 外 部 影响 纳入 效用 函数 中 ， 
构建 存在 三 种 内 、 外 部 影响 的 消费 函数 模型 。 习 惯 形 
成 下 的 效用 函数 在 时 间 上 是 不 可 分 的 ， 即 : 
U, -U(C, - yH,) , 其 路 ,表示 习惯 存量 , 具有 公式 
(]) 所 示 的 时 间 演 化 形式 。 

H,=(-0)H, +0C, 1 +OC +OC (1) 
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其 中 ， 0«0 «1. 8,71, 表明 只 有 上 一 期 的 消费 
影响 当前 的 消费 决策 ，0 越 接 近 于 0, 对 于 过 去 消费 
所 形成 的 习惯 给 予 的 权重 也 越 大 。 为 了 方便 , 通常 假 
定 0 =1， 即 习惯 存量 受 上 一 期 的 消费 支出 的 影响 ; 
C, 1 表示 上 一 期 消费 文 出 产生 的 内 部 影响 ; C, 表示 
上 一 期 其 他 地 区 消费 支出 产生 的 外 部 影响 ;CI 表示 当 
期 其 他 地 区 消费 支出 产生 的 外 部 影响 。 

从 而 得 到 U, =V(C, - y6,C, , - 6C, , -7Y01C!)。 
如 果 参 数 yO, . y0, . y0, 大 于 0, 表现 为 习惯 形成 效应 。 
如 果 参 数 y8, . y0,. y0, 小 于 0, 则 表现 为 消费 的 耐用 
性 ， 消 费 在 不 同期 表现 为 替代 效应 己 ]。 

在 Naik 生命 周期 习惯 形成 消费 模型 训 和 杭 斌 持久 
收入 模型 外 基础 上 , 引入 三 种 内 、 外 部 影响 因素 的 效用 
函数 , 可 以 得 到 理论 模型 ， 如 公式 (2) 所 示 。 限 于 篇 幅 ， 
具体 过 程 略 去 ,可 联系 笔者 索取 。 

C, = os Y, - aC, 4 03C, 1 + QC (2) 

其 中 ,7 为 收入 变量 。 

6 ”实证 结果 及 分 析 

在 理论 模型 公式 (2) 的 基础 上 , 引入 上 述 影 响 信息 
消费 的 控制 变量 ,并 对 各 变量 取 对 数 , 将 各 参数 重新 
安排 可 以 得 到 本 文采 用 的 动态 空间 面板 杜 宾 模型 如 
公式 (3) 所 示 。 


31 
In CZXF, = p» w; InCZXF, +t In CZXF,, , 
^ 
+79 w; In CZXF, , , + yIn X, (3) 
^a 
t B» w;In X; +u; * A, +é; 
j=l 


其 中 ，In CZXF, ,| 项 表示 前 期 信息 消费 对 当期 消 
费 的 内 部 影响 , 若 影 响 效 应 为 正 ， 则 表明 存在 内 部 习 
惯 形成 , 前 期 信息 消费 越 多 ， 当 期 消费 也 要 越 多 效用 
才能 增加 ; 若 影 响 效 应 为 负 ,， 则 表明 消费 具有 耐用 性 
特征 ,前 期 信息 消费 越 多 ， 当 期 消费 越 少 。 


31 
$ wy In CZXF, , , 项 表示 前 期 信息 消费 对 当期 消费 的 
j=1 


外 部 影响 ， 若 影响 效应 为 正 , 则 表明 存在 外 部 习惯 形 
3l 

成 , 反之 表明 存在 负 向 的 影响 ，》 wj In CZXF, 表示 
j=l 

当期 信息 消费 对 当期 消费 的 外 部 影响 。 X, 表示 控制 


变量 向 量 , 包括 物价 指数 、 受 教育 水 平 、 信 息 基础 设 
31 
施 、 网 民 人 数 、 城 镇 居民 收入 水 平 ; Sow In X, 表示 


Ja 
各 控制 变量 产生 的 空间 溢出 效应 ; wu; 表示 空间 固定 效 
应 ; 表示 时 间 固定 效应 ; &, 表示 随机 误差 项 。 

目前 文献 中 较 多 考虑 的 是 消费 的 三 种 影响 之 中 的 
一 种 , 其 中 最 多 的 是 第 一 种 ,前 期 信息 消费 产生 的 内 部 
影响 。 可 能 的 原因 是 , 将 这 三 种 影响 均 纳入 模型 会 带 来 
模型 佑 计 的 难度 。 但 用 动态 但 非 空间 的 面板 模型 或 空间 
但 非 动 态 的 面板 模型 佑 计 方 法 只 能 考虑 两 种 影响 ， 所 
得 到 的 结论 可 能 是 有 偏 的 。 根 据 Lee. Yu 及 Elhorst 等 
的 研究 成 果 ,， 对 于 此 模型 的 估计 ,首先 要 判断 模型 是 否 
PESA, qn I. p+7 <1， 则 模型 稳定 ,可 以 采用 拟 
极 大 似 然 估计 (QML) 方 法 进行 估计 ; 如 果 r+p+7 =1， 
则 模型 是 空间 协 整 的 ; 如 果 r+p+7>1l1, 则 模型 是 空 
间 发 散 的 。 后 两 种 情况 均 为 模型 不 稳定 , 需要 对 原始 数 
据 进行 一 阶 差分 变换 再 采取 QML 估计 。 


静态 条 件 下 空间 效应 检验 结果 如 表 2 所 示 , 似 然 

比 检 验 表明 静态 条 件 下 应 采用 同时 包含 个 体 固定 效 

应 、 时 间 效 应 的 双向 固定 效应 模型 , 但 (robust)lm 检验 

结果 表明 应 采用 空间 误差 模型 。 

表 2 静态 条 件 下 空间 效应 检验 结果 

检验 方法 结果 

个 体 固定 效应 LR 检验 399.9098(0.0000) 

时 间 固 定 效 应 LR 检验 104.9339(0.0000) 
lmlag 5.1182(0.024) 
0.0027(0.958) 
10.9857(0.001) 
Imerror robust 5.8702(0.015) 


注 : 检验 统计 量 的 括号 内 为 相应 的 p 值 。) 

基于 以 上 分 析 , 在 静态 条 件 下 完成 空间 面板 杜 宾 
模型 回归 结果 如 表 3 所 示 ,， 可 以 发 现 双向 固定 效应 的 
Wald spatial 和 LR_spatial 检验 均 显 著 拒绝 将 空间 杜 宾 
模型 简化 为 空间 清 后 、 空 间 误差 的 原 假 设 , 所 以 应 该 
采用 空间 杜 宾 模 型 进行 分 析 。 


Imlag robust 


Imerror 


— 


43 静态 、 动 态 空间 面板 杜 宾 模 型 回归 结果 
空间 和 时 站 空间 jJ TR 空间 和 时 此 

Bou dom d veru 修正 ) Eras a 
L. InCZXF 0.4712(10.4168)" 
W* L. InCZXF 0.1887(2.3141)" 
lnCZJG 1.06434(4.4578) ” 1.0848(4.2981) 1.0965(4.5556) “ 0.7646(3.4579) ” 
lnSJYSR -0.1046(-1.5962) -0.1077(-1.5542) -0.0398(-0.6349) -0.0396(-0.8667) 
InCTGL —0.0663(-3.9969)" —0.0659(-3.7555) ” —0.0522(-3.6276) ” —0.0613(-4.1539)" 
InWMRS 0.0038(0.2124) 0.0038(0.2022) 0.0319(2.2737)" 0.0402(2.0903)" 
InCZSR 1.6516(20.2361) 1.6531(19.1488)" 1.4574(22.7761) ^ 1.1439(13.5611)" 
W* InCZJG —1.5298(-3.6136)" —1.5614(-3.4889)" —1.7939(-4.2502)" —0.2362(-0.9285) 
W* InSJYSR 0.2964(2.1015)" 0.2988(2.0029)" 0.1601(1.1936) 0.1625(1.2939) 
W* InCTGL —0.0097(—0.2577) —0.0043(-0.1070) 0.0186(0.5578) 0.0601(1.5057) 
W* InWMRS 0.0254(0.7066) 0.0246(0.6471) —0.0728(-2.8898) ^ 0.0263(0.6973) 
W* InCZSR —0.3943(-2.3268)" —0.5033(-2.9218)" —0.5752(-4.1326) —0.6938(-3.5374) 
W* InCZXF 0.2100(3.1297)" 0.2757(4.2727) ” 0.2560(3.9668) ” 0.1047(1.1838) 
R? 0.9830 0.9831 0.9689 0.9878 
LogL 572.0496 572.0496 -8441.0843 591.1580 
Wald spatial lag 22.5950(0.0004) 23.6893(0.0003) 
LR. spatial lag 22.0533(0.0005) 22.0533(0.0005) 
Wald spatial error 15.9661(0.0069) 13.4830(0.0192) 
LR spatial error 15.4240(0.0087) 15.4240(0.0087) 
Ttpt 0.7646 


Wald test t+ p47-1 


时 间 效 应 检验 


7.2460(0.0071) 
3.3850(0.0003) 


( 注 : 中 系数 估计 值 括号 内 为 { 统 计量 , 各 检验 统计 量 括号 内 为 相应 的 p 值 ; Q7, 7. 
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分别 在 1%、5%、10% 的 显著 性 水 平 显 著 。 下 文 同 。) 
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但 是 由 于 静态 模型 缺乏 对 消费 惯性 的 描述 ,所 以 
引入 动态 空间 杜 宾 模 型 来 增加 模型 的 解释 能 力 , 通过 
表 3 可 以 看 出 , 动态 空间 杜 宾 模 型 的 R 和 LogL 计算 
结果 最 大 。 需 要 验证 L.InCZXF f W* L.InCZXF 系数 
的 联合 检验 是 否 显著 , 原 假设 Ho 不 需要 加 入 前 期 消 
费 因素 , 可 以 通过 遗漏 变量 的 LR 检验 来 完成 。LR Zt 
计量 由 公式 (4) 计 算 。 

LR --XI -I") (4) 

其 中 ,，V 和 分别 为 有 约束 和 无 约束 条 件 下 得 
到 的 对 数 极 大 似 然 函 数值 。 在 原 假设 且 , F, LR 统计 
量 渐 近 地 服 从 x? 分布, 自由 度 等 于 加 入 变量 数 。 如 果 
加 入 变量 后 模型 的 对 数 极 大 似 然 函 数值 改进 超过 临界 
值 ， 则 认为 这 个 变量 应 加 入 到 模型 中 。 通 过 计算 得 到 
LR 的 统计 量 为 38.2168, 服从 自由 度 为 2 B8 Y? 分布， 
p 值 为 0.0000, 说 明 拒绝 原 假设 , 应 引入 前 期 消费 因 
素 , 考虑 消费 的 三 种 影响 , 采用 动态 空间 杜 宾 模 型 。 

通过 计算 r+p+n, 得 出 其 值 为 0.7646, 并 对 原 
假设 r+p+n=1 进行 双边 Wald 检验 , 检验 值 为 
7.2460, 拒绝 原 假 设 , 说 明 动 态 空 间 杜 宾 模 型 满足 平 
稳 性 条 件 。 

通过 对 时 间 效 应 进行 F 检验 , 得 出 检验 值 为 
3.3850， 自 由 度 为 (10, 287)， 说 明 应 采用 包含 时 间 固 定 
效应 的 双向 固定 效应 模型 。 

通过 表 3 的 回归 结果 可 以 发 现 : 动态 条 件 下 的 
W*InCZXF 项 并 不 显著 , 说明 当 期 信息 消费 支出 对 周 
边 地 区 没有 产生 空间 溢出 效应 ， 影 响 不 显著 。 而 静态 
空间 杜 宾 模 型 的 估计 结果 显示 ， 当 期 信息 消费 支出 对 
周边 地 区 有 显著 的 空间 溢出 效应 ,所 以 其 无 法 区 分 出 
当期 和 前 期 影响 的 区 别 , 将 会 因 遗 漏 变量 而 造成 估计 


结果 的 侦 误 。 
动态 空间 面板 杜 宾 模 型 信息 消费 惯性 影响 效应 测 
度 结果 如 表 4 所 示 。 


表 4 动态 空间 面板 杜 宾 模 型 信息 消费 惯性 影响 效应 


测度 
直接 效应 间接 效应 总 效应 
-0.5237 0.2612 -0.2625 


L. InCZXF 


(713.3628) (3.0806)* (2.8708)* 


通过 表 4 信息 消费 惯性 影响 的 直接 、 间 接 效应 分 
析 结 果 可 以 得 出 : 

(1) 前 期 信息 消费 对 当期 消费 的 内 部 影响 的 影响 
效应 为 负 ， 表明 信息 消费 具有 耐用 性 特征 ,前 期 信息 
消费 越 多 ， 当 期 消费 越 少 。 这 主要 是 由 于 信息 类 产品 
具有 了 耐用 品 的 特征 ， 如 购买 一 台电 脑 、 手 机 , 下 一 年 就 
会 减少 这 方面 相应 的 支出 ; 而 信息 服务 内 容 具 有 非 消 
耗 性 与 共享 性 , 信息 能 够 被 无 限 多 次 地 使 用 和 消耗 ， 
同一 信息 可 以 同时 被 多 人 拥有 和 使 用 , 造成 消费 者 可 
能 通过 “搭便 车 ”来 获取 信息 ， 从 而 造成 前 期 信息 消费 
的 负 向 影响 。 

(2) 前 期 信息 消费 对 周边 地 区 产生 正 向 的 空间 洲 
出 效应 ,一 个 地 区 居民 信息 消费 会 受到 相 邻 地 区 居民 
信息 消费 习惯 的 影响 。 这 一 点 , 通过 静态 空间 杜 宾 模 
型 无 法 发 现 , 所 得 结论 中 无 法 区 分 相 邻 地 区 居民 信息 
消费 习惯 与 当期 信息 消费 支出 的 空间 溢出 效应 。 

动态 空间 面板 模型 可 以 将 解释 变量 的 效应 分 解 为 
长 期 效应 和 短期 效应 , 无 论 短期 还 是 长 期 效应 都 可 分 
解 为 直接 效应 和 间接 效应 , 在 表 3 参数 估计 结果 的 基 
Tli E, 得 到 各 变量 对 信息 消费 的 直接 效应 和 间接 效应 
长 、 短 期 估计 结果 ,如 表 5 所 示 。 


II 


de 5 动态 空间 面板 杜 宾 模型 短期 、 长 期 效应 测度 


短期 效应 长 期 效应 
直接 效应 间接 效应 总 效应 直接 效应 间接 效应 总 效应 
lnCZJG 0.7543(3.1676)™ ”0.0276(0.3319) 0.7818(2.8301)”” 1.5833(1.9698)* ”2.2604(0.1583) 3.8438(0.2592) 
InSJYSR — —0.0405(—0.6691) 0.0389(1.7555)' | —0.0015(—0.0220) — —0.0738(-0.5347) ^ 0.0088(0.0063) —0.0650(—0.0441) 
InCTGL — -0.0322(-1.1729) 1.2592(8.4663)"  1.2270(7.3295)"  0.3030(0.3792) 5.5197(0.2847) 5.8227(0.2901) 
InWMRS — 0.0331(1.4241) —0.2685(-0.5321)  —0.2353(-0.4567) 0.0058(0.0111) ^ —-1.0672(-0.1008) ^ —1.0614(-0.0965) 
InCZSR 1.1548(12.1742)"" — 0.3256(1.6222) 1.4804(5.9462)" . 2.5013(2.5622)'  4.4877(0.2062) 6.9890(0.3103) 


从 表 5 估计 结果 可 以 得 出 : 
(1) 短期 效应 中 ,物价 水 平和 收入 的 提升 会 引起 
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本 地 居民 信息 消费 支出 的 增加 , 效应 值 分 别 为 : 0.7543 
和 1.1548， 而 其 余 变 量 的 本 地 直接 效应 不 显著 。 
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Q) 短期 效应 中 , 受 教育 水 平和 信息 基础 设施 水 
平 的 提升 对 相 邻 地 区 产生 显著 的 正 向 空间 溢出 效应 ， 
效应 值 分 别 为 : 0.0389 和 1.2592。 说 明 受 教育 人 口 的 流 
动 会 引起 邻近 地 区 信息 消费 支出 的 增加 。 另 外 , 本 地 
言 息 基 础 设施 水 平 的 提升 对 其 相 邻 地 区 产生 正 向 的 
溢出 效应 ,而 对 本 地 区 居民 来 说 虽然 估计 值 为 负 , 但 
并 不 显著 , 说 明 信 息 基 础 设施 改进 后 虽然 可 能 引发 
Bd 但 本 地 居民 信息 消费 支出 并 不 

AX RC Wr] 

(3) 长 期 效应 中 ， 只 有 物价 水 平和 收入 对 本 地 居 
民 信息 消费 支出 有 显著 的 正 向 作用 , 但 所 有 变量 的 空 
间 洲 出 效应 并 不 显著 。 


7 结 论 


基于 面板 数据 对 2002 年 -2013 年 中 国 城镇 居民 信 
息 消费 支出 的 空间 相关 性 与 影响 因素 进行 分 析 , 结 
表明 : 

(1) 城镇 居民 信息 消费 支出 虽然 呈 快 速 
但 消费 意愿 却 呈 下 降 态 势 。 

(2) 城镇 居民 信息 消费 支出 存在 空 
须 将 空间 因素 引入 回归 模型 。 

(3) 通过 LR 检验 , 说 明 前 期 信息 消费 的 内 外 部 影 
响 必须 引入 回归 模型 中 ， 即 采用 动态 空间 杜 宾 模 型 进 
行 分 析 , 考虑 理论 模型 中 分 析 的 当期 信息 消费 会 受到 
的 三 种 影响 。 

(4) 通过 计算 z+p+n， 并 对 原 假设 r+p+n =1 

进行 双边 Wald 检 验 , 说 明 动 态 空间 杜 宾 模型 满足 平稳 
性 条 件 。 

(5) 从 回归 结果 来 看 ， 当 期 信息 消费 支出 对 周边 
地 区 并 没有 产生 空间 溢出 效应 ,前 期 信息 消费 对 当期 
消费 的 内 部 影响 的 影响 效应 为 负 ,信息 消费 表现 出 耐 


增长 态势 ， 


间 相 关 性 ， 必 


用 性 特征 ， 而 前 期 信息 消费 产生 正 向 的 空间 溢出 效应 ， 
说 明 居民 信息 消费 会 受 相 邻 地 区 居民 信息 消费 习惯 的 
影响 。 


(6) 影响 因素 中 物价 水 平和 收入 的 提升 , 短期 内 
会 促使 本 地 居民 信息 消费 支出 增加 ; 而 受 教育 水 平和 
信息 基础 设施 水 平 的 提升 , 短期 内 会 对 相 邻 地 区 产生 
显著 的 正 向 空间 溢出 效应 。 长 期 效应 中 ， 只 有 物价 水 
平和 收入 对 本 地 居民 信息 消费 支出 有 影响 。 网 民 人 数 
不 管 是 短期 还 是 长 期 , 直接 和 间接 效应 均 不 显著 。 
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基于 此 本 文 认为 : 

(1). 空间 效应 引起 的 外 部 习惯 形成 对 提升 中 国 城 
镇 居民 信息 消费 支出 具有 不 可 忽略 的 作用 。 

Q) 提高 信息 产品 和 服务 的 供给 能 力 , 并且 应 加 
强 法 律 手段 以 及 技术 手段 来 规范 对 信息 内 容 的 使 用 。 

(3) 应 根据 不 同类 型 的 区 域 ， 如 低 水 平 聚 集 区 、 高 
水 平 聚 集 区 以 及 高 、 低 水 平 混合 聚集 区 ,采用 不 同 的 
政策 措施 ， 提 升 居民 收入 水 平 、 受 教育 水 平和 信息 基 
础 设施 水 平 ， 从 而 真正 形成 促进 居民 信息 消费 支出 增 
长 的 长 效 机 制 。 
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Information Consumption of Urban Chinese Residents: An Empirical 
Study Based on Dynamic Spatial Durbin Panel Model 


Zhang Su 
(School of Economics and Management, Tongji University, Shanghai 200092, China) 
(School of Economics and Management, Zhongyuan University of Technology, Zhengzhou 450007, China) 


Abstract: [Objective] This paper analyzes the factors influencing information consumption, aiming to further promote 
such activities among urban Chinese residents. [Methods] First, we studied the development condition, spatial 
correlation and three types of internal and external influencing factors. Then, we constructed the corresponding 
Dynamic Spatial Durbin Panel Model and conducted an empirical study. [Results] The information consumption had 
the durable features but posed no spillover effects. The urban residents’ consumption could also affect the adjoining 
region residents’ behaviors. The increasing of price and income promoted the information consumption in short term. 
The improvement of education and information infrastructure posed spatial spillover effects to adjoining residents. In 
the long term, only the price and income had impacts on local residents. [Limitations] We only examined the impacts 
of the price, education level, information infrastructure, number of cyber citizen, and income. Other factors might also 
affect the results. [Conclusions] We must study the residents’ information consumption behaviors based on all spatial 
spillovers to avoid biased results. 
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